Créer un site vitrine avec un petit budget — Guide 2025

1. Pourquoi avoir un site vitrine reste indispensable en 2025

En 2025, plus de 80 % des Frangais utilisent Google pour rechercher un professionnel avant de le contacter(source
: Médiamétrie / Statista). Et pourtant, des milliers d’artisans, indépendants ou petites entreprises ne possedent
toujours aucun site internet, ou un site devenu obsolete, non sécurisé, ou invisible sur les moteurs de recherche.

Résultat : ils passent a coté d’appels entrants, de devis, et surtout de crédibilité.
“)’ai déja Facebook / Instagram, est-ce que ca suffit ?”

Non. Un site internet est a vous, vous en controlez le contenu, la forme, la visibilité. Les réseaux sociaux, eux,
dépendent d’un algorithme et ne permettent pas de structurer votre offre ni de convertir efficacement.

v Un site vitrine = votre carte de visite mumivigue, accessible 24h/24

v Un profil lnstagrom = un canal de visibiité complementaire, mais pos un outil de
coraersiomn

Le site vitrine = I’outil numéro 1 des pros qui veulent :
V Se faire trowner localement (via Google)
v Prisenter clodvement lewrs serviees
v Inspirver confiance des le premier contact
v Fodre gaguner du tewnps @ “voled ce que je propose, mes tarifs, et comment me contacter’’

Exemple : Julie, coiffeuse a domicile dans le Val-de-Marne, avait une page Facebook active mais aucun site. En
créant un site simple avec ses prestations, zones desservies et un formulaire de contact, elle a doublé ses demandes
de RDV en 3 mois grace a Google Business et un bon référencement local.

Ce que permet un site bien fait (méme avec 400 € de budget) :
v Apparaitre s Google guand un client tape “coiffewnr o Chenvilly -Larue’’

V Eviter les appels & répbtition pour des infos de base (“vous travaillez guel jouwr 77, “clest
combpien ?7)

v Dovwer une mage siviemse et rassuronte de votre actvite

En résumé, le site vitrine est un outil rentable — méme a tres petit budget — si vous l'utilisez pour répondre a trois
choses :

Ce gue vous proposez (chair, raplde, wtile)
Comment vows confacter (formulaive , télepihone , zownes desservies)

~ Etbonne nouvelle : tout cela peut étre mis en place en moins de 15 jours, sans abonnement, sans coder, et avec
un co(it total inférieur a 500 €.

2. Définir les bases : ce que vous devez savoir avant de créer votre site



Avant de passer a la création technique d’un site, prenez un moment pour poser les fondations de votre projet. Trop
d’entrepreneurs perdent du temps (ou de I'argent) parce qu’ils commencent directement “dans le dur” : choisir un
théme, installer des plugins... sans avoir réfléchi a 'essentiel.

Voici trois piliers a clarifier dés le départ :
1. Quel est I'objectif de votre site ?

Un site peut avoir plusieurs réles, mais il ne doit jamais étre “juste la pour faire joli”. Demandez-vous ce que vous
attendez concretement de ce site :

v & Vows contacter facilement (prise de rendez -vows, devis)
v @ Expliguen votre actnite de fagon caire

v B Montrer vos réalisations (portfolio, timoignages)

v 1 Etve tround localement sunr Google

Exemples :

V e suds menuisier, je weux gue les gens de mon secteunr trovment mes coorodonmées et mes
réadlisotions.”’

V ‘e suis conchh bilen-btre, je weux gue mes offres soient cladires et gulon puisse me
contacter facilement.”

2. A qui s’adresse votre site ?

Parlez-vous a des clients particuliers, des entreprises, des collectivités ? Votre message et vos visuels devront
s’adapter a leur niveau de langage, a leurs attentes, a leurs peurs aussi.

v Un client particudier attend soument une prise en main rapide, une approche humaine,
et des reponses simples.

v Un dlient pro attend une prestotion covvée, des rifirences, une facture, une approcie
cAowre.

Astuce :
Ecrivez une phrase type que votre client idéal pourrait taper sur Google. Cela vous aidera a cibler vos contenus.

» o« » o«

Ex. : “plombier dépannage express Antony”, “coaching parental Chevilly-Larue”, “site internet pas cher pour
association”

3. Quels contenus devez-vous préparer ?
Voici ce qu'il faut rassembler AVANT de commencer la création du site :
v Votre logo (meme simple, on juste un nom en texte)
v Quelgues bonunes photos (vous, vos produdts, vos chantiers, votre Local)
v Un texte de présentotion (Accueid ou A propos)
Vv Une deseription daire de vos services (liste, prix si possible, zowes desservies)
v Vo coovdonmbes : téliphone, mail, ville, hovraires



Bonus :

Si vous avez déja un flyer, un devis ou un post Facebook bien fait, c’est souvent un excellent point de départ.
Gabarit express : les 4 pages indispensables

v Accureil — Qui vous Etes et ce que vous proposez

Vv Services — Ce gue vous failtes, comment, poun gud

V A propos — Votre parcouns, vos valewrs, votre difference

v Contact — Télephone, email , formulaire, zone o internention

T Temps estimé : 2 a 3 heures de préparation, qui vous feront gagner des jours plus tard.

3. Comparer les solutions : gratuite, do-it-yourself ou pro ?

Il existe aujourd’hui de nombreuses fagons de créer un site vitrine. Mais toutes ne se valent pas — surtout si vous
avez peu de temps, un budget limité ou aucune compétence technique.

Alors, faut-il tout faire soi-méme ? Utiliser une solution en ligne ? Ou investir dans un professionnel ? Voici un
comparatif objectif pour y voir clair.

Tableau comparatif des principales options

Solution Budget estimé Autopomle Qualité pro Evolutivité A qui ¢a s’adresse
requise
WordPress auto- Personnes
, , 50 - 150 €/an Moyenne Excellente motivées a
hébergé
apprendre
Wix / 120 - 300 €/an Faible a Limitée U'Elllsateurs ,
Squarespace moyenne débutants pressés
Constructeurs [A Pour tester
(ex. Framer Al, 0 - 20 €/mois Faible (variable) Moyenne rapidement une
10Web) idée
Professionnels
Agence web 400 - 1500 € .
Aucune Excellente sans temps ni
(comme LCDB) (one-shot) i
compétences web

Les bonnes questions a se poser
v Al-je le temps dapprendre a créer win site ?

v Est-ce que je weux le faire moi-méme ow déliguen ?



v Mown site doit-il evoluer (prise de RDV, blog, paiement) ?
v Est-ce gue je weus un résultot rapide ow sur mesure ?
Etude de cas : un artisan local avec 300 € de budget

Situation : Karim, électricien a Fresnes, veut un site simple pour présenter ses services et générer des demandes de
devis dans sa zone (94, 92, 91).

V L pent acheter win nom de domaine + Webergement chrez o2Switch pownr 72 €/am .
Vv Installer WordPress avee win Hibme grotuitcomme Astra.
v Créer 4 pages simples avec Elementor (gratuit).
v Ajouter Google Business et optimdiser ses textes avec des mots-clés Locawx.
Budget final : 0 € de main d’ceuvre (tout fait lui-méme) + 72 € d’hébergement = site en ligne en 3 jours.

Mais s'il veut gagner du temps, un professionnel peut lui créer un site simple, bien optimisé, pour moins de 600 €,
sans qu'il ait a y toucher.

Le bon compromis ?

Faites le plus possible vous-méme si vous aimez apprendre... mais déléguez ce qui vous freine (design, structure,
SEO, mise en ligne). Un bon prestataire saura vous accompagner sans vous ruiner.

4. Créer un site efficace avec un petit budget : le pas a pas complet

Vous avez défini vos objectifs, choisi votre solution, préparé vos contenus : parfait ! Voici maintenant comment
passer a l'action étape par étape, avec un budget compris entre 0 et 500 €.

Etape 1 - Choisir un nom de domaine
C’est I'adresse de votre site (ex. : mon-artisan.fr). Privilégiez un nom :
v Cowrt, clodn, sons tirets bnntiles
v Représentotif de votre activité ow de votre nom commercial
v Avec Lextension .fr si vows etes en France
Ou l'acheter ? OVH, Gandi, 02Switch, Infomaniak. Prix : entre 8 et 12 €/an.
Etape 2 — Choisir un hébergeur

L'hébergement est le service qui stocke votre site. Si vous utilisez WordPress, optez pour un hébergeur fiable avec
une installation automatique.

v Recommandé : o2Switchh (72 €/an tout compris, domaine inclins)
v Alternotines : Infomaniak , PlavetHoster, Hostinger
Etape 3 — Installer WordPress

Les hébergeurs proposent une installation en 1 clic. Vous recevrez un lien de connexion pour accéder a votre
interface WordPress (ex. : monsite.fr/wp-admin).

Etape 4 - Choisir un théme adapté



Le theme détermine le design et I'ergonomie de votre site. Choisissez un théme :
Vv Responsive (adapté aux mobiles)
V Sobre (ivitez les Hhémes trop chargés ow “bling-bling”)
Vv Compatible Elementor si vous souhaitez un constructevr visuel
Exemples de thémes gratuits : Astra, Blocksy, Kadence, Hello Elementor
Etape 5 - Créer les 4 pages essentielles
v Accwedl : ce que vous proposez, en guol vous Etes different
V Services 1 vos prestations, pric nddicatlfs, zoves desservies
v A propos : votre parcowrs, vos valewrs
v Contact : formulaive simple + télephone + carte si local physigue

Conseil : utilisez des sections simples, avec des titres clairs, une ou deux images, et des appels a I'action visibles

» o«

(“Demander un devis”, “Me contacter”).
Etape 6 — Optimiser pour le mobile et la rapidité

Vv Images ligeres : compressez —les anmecTnyPNG

v Testez la vitesse : wtilisezPageSpeed lnsigihts

V Cholsissez pew de plugins : Elementor, Rank Mativ SEO, CookieYes...
Etape 7 — Protéger et mettre a jour

v Certificat SSL : L doit etre actimé antomatiguement (Ittps://)

v Mentions legales et politigue RGPD : whlisez wn génératewnr grotuit

v Savnegorde : plugin recommandé — UpdraftPlus

v Mises a jouwr : 4 faire chague mols (WordPress, Hieme, pluging)
Résumé : ce que vous obtenez avec moins de 200 €

v Un site professionmel , responsine et séeurisé

Vv Présence locale sun Google (S0 vous créez amssi une fickhe efablissement)

v Autonomie pour modifier vos textes et vos mages

Temps estimé :1 a 2 jours pour créer un site simple si vous suivez ce plan pas a pas.

5. Les erreurs fréquentes a éviter (et pourquoi elles vous colitent cher)

Créer un site vitrine n’est pas compliqué en soi. Mais certaines erreurs peuvent faire perdre du temps, des
visiteurs... ou carrément nuire a votre image professionnelle.

Voici les 6 erreurs les plus courantes que nous rencontrons chez LCdB — et comment les éviter facilement.

1. Attendre trop longtemps avant de se lancer



«n

Beaucoup d’entrepreneurs pensent qu'ils doivent “étre préts”, avoir un logo parfait, des photos pro ou une offre
ultra bétonnée avant de lancer leur site.

Conséquence : des mois (parfois des années) sans présence web. Des clients perdus. Des concurrents mieux
référencés.

Solution : créez une premiere version simple, puis améliorez-la au fil du temps.
2. Penser qu’un “beau site” suffit

Un site peut étre visuellement soigné... mais vide de sens. Pas de message clair, pas de bouton d’action, pas de
structure logique.

Conséquence : vos visiteurs partent sans comprendre ce que vous faites.

Solution : structurez votre contenu comme une conversation claire : qui étes-vous, que proposez-vous, pourquoi
vous choisir, comment vous contacter ?

3. Négliger le référencement local

Créer un site sans penser a Google, c’est comme ouvrir une boutique sans enseigne. Pire encore : certains sites sont
jolis, mais invisibles.

Conséquence : pas ou peu de visiteurs qualifiés.

Solution : ajoutez votre ville dans vos titres, utilisez Google Business, structurez vos textes autour de votre activité
locale (ex. : “électricien a Villejuif”).

4. Oublier la version mobile

70 % des visiteurs arrivent via smartphone. Un site non responsive ou illisible sur petit écran fait fuir
immédiatement.

Conséquence : taux de rebond élevé, perte de crédibilité.
Solution : testez toujours votre site sur téléphone avant de le publier. Utilisez des thémes modernes et légers.
5. Acheter des thémes ou plugins inutiles

Certains dépensent 70 a 100 € pour des thémes premium mal adaptés, ou accumulent des plugins payants
“miracles”.

Conséquence : budget gaspillé, site lent ou surchargé.
Solution : partez avec des outils gratuits éprouvés. Dépensez uniquement si la valeur est claire.
6. Ne pas sauvegarder ni sécuriser

Un plugin qui bugue, une mauvaise manipulation, une attaque ? Si vous n’avez aucune sauvegarde, vous perdez
tout.

Conséquence : site hors ligne, données perdues, stress garanti.

Solution : installez un plugin de sauvegarde automatique (UpdraftPlus). Activez le SSL. Faites vos mises a jour
régulierement.

Rappel : la perfection n’est pas le but. Un site simple, clair et fonctionnel vaut mieux qu’un site complexe jamais
publié.



6. Outils gratuits pour aller plus vite et plus loin

Créer un site vitrine peut étre grandement facilité si vous utilisez les bons outils. Voici une sélection testée et
approuvée d’outils 100 % gratuits (ou avec une version gratuite suffisante), adaptés aux artisans, commergants et
indépendants qui veulent faire les choses simplement, sans perdre de temps ni d’argent.

Banques d’images libres de droits

v Unsplasih— Plhotos professionmelles gratuites, porfoites pour vos pages dlaceueid on vos
bonniires.

Vv Pexels— Tres bon cholx pour des images naturelles, scenes de trovail ow ambiances
wmetiers.

v Pxabay— Large bibliothique o umages, vidéos, (cdnes et wecteurs.
Design, logo et visuels

v Canwa— Pour crber facilement un logo, umne bannidre ou une carte de visite. Des modédes
adoptis oux pros sons etre graphiste.

v Coolors— Powr giniver rapidement une palette de coulewrs harmonievse (utile powr
gorder wne Ldentité visuelle).

v Lovka— Géinératewr de logos auwtomatigue (freemivum, wtile powr S unspiver méme si vous
ne poyez pas).

Rédaction et aide a I’écriture

V 1.fr— Owtil powr améliover vos textes en fonetion du SEO, trés utile powr vos pages
(A 1) on ((Sw ':ES”,

vV QuillBot— Reformulatewr de texte en ligne (emn anglais principalement), uwtile pour
dorifier vos wlées.

v WordCownter— Pour werifier la longuewr de vos paragroaphes et la repétition de mots-
cAés.

Référencement local (SEO)
V' Ubersuggest— Trouwer des dées de mots-clis en lien avec votre activité et votre ville.

v PageSpeed lnsights— Pour tester la rapldité et la gualité de votre site suwr mobile et
ordinatevr.

V Youst SEO(ouRank Mat) — Plugins WordPress grotuits powr améliover vos balises SEO
sans effort.

RGPD, cookies et sécurité
v Coptoin Legadl— Ginivatewr grotult de mentions (egales et politigue de confidentialite.

v CookieYes— Plugin de gestion de cookies compatible RGPD, facile a unstaller sunr
WoradPress.

v UpdraftPlus— Plugin gratwlt powr fairve des sauvuregordes antomatigues de votre site
WordPress.



Tous ces outils sont largement suffisants pour créer un site vitrine simple, bien congu, sécurisé et visible
sans faire appel a des solutions complexes ou colteuses.

Astuce LCdB :utilisez toujours 1 ou 2 outils par catégorie, pas plus. Trop d’outils = perte de temps ou abandon du
projet.

7. Et apres ? Entretenir, faire évoluer et améliorer son site

Votre site est en ligne, vous 'avez partagé a vos contacts, vous étes peut-étre méme déja apparu sur Google...
bravo ! Mais pour qu’il continue a vous servir au quotidien, il y a quelques bonnes pratiques a mettre en place.

1. Mettre a jour son site (sans stress)

Un site vitrine, c’est un peu comme un véhicule : une révision de temps en temps, et il roule longtemps. Voici ce que
vous devez faire régulierement :

v Mettre & jouuwr WordPress, votre theme et vos pluging (fows les 15 jouwrs & 1 mois)
v Verifier gue votre formulairve de contact fonctonne bien
Vv Faire une saunegarde (avec UpdraftPlus ow via votre Wepergewr)
Temps nécessaire : 15 minutes par mois suffisent pour garder un site en bonne santé.
2. Suivre votre visibilité
Vous pouvez surveiller combien de personnes visitent votre site, d’ou elles viennent, ce qu’elles regardent...
Vv Simple :installez Jetpack ow ExactMetrics (version gratuite) s WordPress
V Plus pro : créez wn compte Google Analytics + Search Console
3. Ajouter de nouveaux contenus
Google aime les sites qui évoluent. Méme un site vitrine peut vivre sans se transformer en usine a gaz :
v Ajoutez une nounelle réalisation ou un timoignage client chague trimestre
v Mettez a jour vos tarifs si besoin
v Ajoutez une page “Actualitis’ si vous proposez des offres ponctuelles ow des envénements
4. Faire évoluer son site en douceur
Avec WordPress, vous pouvez facilement ajouter des fonctionnalités au fil du temps :
v Prise de rendez -vous en ligne
v Formuwlaire de devis plus complet
v Blog pour améliover votre rifivrencement
Vv Vitrine de vos projets ow boutigue en ligne

Exemple :un photographe peut ajouter une galerie filtrable ; un thérapeute peut proposer un calendrier de
prise de RDV ; un artisan peut intégrer des avis Google sur son site.

5. Penser accompagnement, pas dépendance

Si vous avez besoin d’évoluer mais que vous ne voulez pas tout refaire vous-méme, vous pouvez :



v Solliciter un prestotaive ponctued (comme LCDB) pour une evolution ciblée
v Sowscrire a un petit forfait de maintenonce mensuelle

Un bon site vitrine est un site vivant. Mieux vaut un site simple mais a jour qu’un site complexe abandonné depuis 2
ans.

Conclusion — Un site simple, pro et adapté a votre réalité

Vous venez de parcourir un guide complet, pensé pour les professionnels comme vous : artisans, indépendants,
commercants, petites structures locales qui veulent étre visibles, crédibles, et accessibles en ligne — sans exploser
leur budget.

Ce que vous avez vu :
V Un site vitrine est aunjounrd i, wn outil essentiel powr développer votve activité
v IL est possible de créer un site efficace, rapide et professionwel avec moing de SO0 €
V Des solutions simples existent, méme si vous ne “vous y connaissez pos’
v Vouws pounez evoluer & votre rythune, sans déipendre o'un prestotaire o chague clic
Chez LCdB Création Web, nous accompagnons les pros comme vous avec :
v Des sites WordPress cladrs, sobres, performants
v Une livraison rapide (soument en 7 & 10 jours)
v Un budget travsporent, adapté a votre réalité
v Un contoct humain , local , dMsponible
Envie d’un coup de pouce ?
Si vous étes prét(e) a vous lancer, mais que vous ne voulez pas perdre du temps, nous pouvons :
v Créer votre site vitrine swur mesure
Vv Relire ow optimdser vos contenins
v Vows former a Lantonomie (ow tout gever pour vous)

Demandez un devis gratuit ici ou écrivez-nous a contact@lcdbweb.fr

Un site internet n’est pas un luxe. C’est un outil concret, rentable, et parfaitement accessible a toute personne
motivée. Vous étes a un clic de la version en ligne de votre activité.

Et si vous avez besoin d’un vrai partenaire, humain, réactif et local : vous étes au bon endroit.



